Sfilate a porte chiuse, eventi
saltatie, soprattutto, un
migliaio di«grandibuyer»
cinesirimastia casa. |l
Coronavirus ha condizionato
pesantemente la settimana
dellamodamilanese, terminata
lunedi scorso, con conseguenze
peribrand del lusso, che negli
operatoriasiaticihannouna
importante fetta delloro
business. C'& chi&riuscito perd
aorganizzarsiintempoe,
sfruttandogli strumenti
digitali, offrire un'alternativa
efficace einnovativaa quegli
operatori chenonhanno
potuto partecipare alle sfilate.
Eil casodiSalvatore
Ferragamo, che conil suo
progettoharappresentatoun
unicum nell'ambito dellaMilano
Fashon Week:grazie ad Hyphen,
societa con sede ad Affi, leader da
oltre vent'anninella
trasformazione digitale, il brand
ha realizzatoin tempirecordil
primo showroom interamente
virtuale per la presentazione,
anche inremoto, delle collezioni.
«Difronte allemergenza
Coronavirus abbiamorealizzato
questo virtual showroomin last
minute, praticamente in quindici
giorni», spiega Stefano Righetti,
fondatore e Ceo diHyphen, «eci
siamo riusciti perché gia da anni
lavoravamo con l'azienda per la
creazione di gemelli digitali dei
loro prodotti. Abbiamo quindi
creato questa piattaforma
attraversola quale fornire tutte le
informazioninecessarie ai
professionisti del settore».
Hyphen, che conta
complessivamente un'ottantina di
collaboratori, distribuiti tra le sedi
diVerona,Milano,Londrae New
York, ha quindi lavorato molto
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Sfilate virtuali, Ferragamo
con laveronese Hyphen:
\l primo showroom online

sulle immagini, realizzate
attraverso apparecchiature
fotografiche sviluppate ad Affi,
che valorizzano determinati
dettagli del prodotto oltre a
riportare correttamente
lintensita cromatica.

L'utente poi pud muovere
limmagine, vedere delle
animazioni, osservare latrama del
tessuto, le cuciture, iriflessidelle
partimetalliche. Si e poilavorato
suidati, quindisututtele
informazioni tecniche e
commerciali necessarie
alloperatore, che haesigenze
differenti daPaese aPaese. Infine
l'aspetto della privacy, perché &
stato fondamentale rispettare la
riservatezza del brand attraverso
unsistema cloud privato.

Larisposta? Positiva, oltre le
aspettative. «Lutilizzo», spiega
Righetti, «& stato altissimo, non
solo da parte di clientiasiatici ma
anche di altri Paesi che nonhanno
potuto raggiungere Milano per
lallarme Coronavirus.La curva del
cambiamento verso la creazione
diun'identita digitale dei prodotti,
che era comunque giaincorso,
sollecitata dai costie dallesigenza
diunamaggiore sostenibilita, ha
subito cosiun'accelerata».

E staaccadendoinbuonaparte
del settore.Hyphen, che lavora
conuna cinquantina dibrand
dellaltamoda, grazie alla spinta
del successo di questo progetto,
starealizzando attivita analoghe
anche peraltri clienti.

Contemporaneamente ha
avviato un processo di
internazionalizzazione «che nei
prossimianni ci porteraad
ampliarcinotevolmente»,
ammetteil Ceo.Eafar crescere
ancheilfatturato che,nel 2019, ha
raggiunto gli 8 milioni di euro. F.L.

La presentazione della collezione Ferragamo



